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Annotatsiya: Ushbu magola strategik boshqgaruvda marketing strategiyalarining o ‘rni
va ularni samarali qo ‘llash usullarini yoritadi. Magolada marketing strategiyalarining
turlari, bozor tahlilining ahamiyati, raqobatbardoshlikni oshirishdagi roli va O zbekiston
bozori sharoitida qo ‘llanilishi ko ‘rib chiqiladi. Shuningdek, strategik marketingni
amalga oshirishda duch kelinadigan muammolar va ularni yechish yo ‘llari tahlil
qilinadi. Maqola korxona rahbarlari va marketologlar uchun amaliy qo ‘llanma sifatida
xizmat giladi.

Kalitso‘zlar: strategik boshgaruv, marketing strategiyasi, bozor tahlili,
raqobatbardoshlik, O ‘zbekiston bozori, iste 'molchilar xulg-atvori

Strategik boshgaruv korxonaning uzoq muddatli magsadlariga erishish uchun
resurslarni samarali boshqgarish va bozor sharoitlariga moslashishni talab etadi. Marketing
strategiyalari bu jarayonda muhim vosita bo‘lib, korxonaga mijozlar ehtiyojlarini
aniglash, bozor imkoniyatlaridan foydalanish va raqobatbardosh ustunliklarni
shakllantirishda yordam beradi. Ushbu maqola strategik boshgaruvda marketing
strategiyalarining mohiyati, turlari va O‘zbekiston bozori sharoitida qo‘llanilishi haqida
batafsil ma’lumot beradi.

Marketing strategiyasi korxonaning bozor maqsadlariga erishish uchun ishlab
chigilgan reja bo‘lib, unda mahsulot, narx, tarqatish kanallari va reklama kabi elementlar
bir-biriga moslashtiriladi. Strategik boshgaruv nuqtai nazaridan marketing strategiyasi
bozor imkoniyatlarini aniglash, ragobatbardoshlikni oshirish va resurslardan samarali
foydalanish kabi vazifalarni bajaradi. Bu orgali korxona mijozlar ehtiyojlarini tahlil gilib,
yangi imkoniyatlarni topadi, ragobatchilardan ajralib turadigan noyob takliflar ishlab
chigadi va marketing byudjetini magsadli ravishda boshqgaradi.

Korxona maqgsadlari va bozor sharoitlariga garab marketing strategiyalari turli
shakllarda bo‘ladi. Differensiasiya strategiyasi mahsulot yoki xizmatni raqobatchilardan
ajratib, noyob qadriyat taklif qilishga asoslanadi. Masalan, O‘zbekistonda mahalliy
brendlar milliy an’analarga asoslangan mahsulotlar orqali differensiasiya qilishi mumkin.
Xarajatlarni minimalla‘shtirish strategiyasi ragobatbardosh narxlarni taklif gilish orgali

f\ 159 ‘.

sty



=ddololok ol

F:lll'()l)t‘illl science internat i{)llil] ('()Ill}‘l'{‘ll('(‘:

THEORY OF SCIENTIFIC RESEARCHES OF WHOLE WORLD

kengroq mijozlar doirasini jalb qilishga xizmat qiladi, bu O‘zbekistonning

kichik va o‘rta korxonalari orasida keng tarqalgan. Nish bozor strategiyasi
muayyan bozor segmentiga yo‘naltirilgan maxsus mahsulot yoki xizmatlar taklif qilishni
o‘z ichiga oladi, masalan, ekologik toza mahsulotlar yoki mahalliy hunarmandchilik
buyumlari. Innovatsion strategiya esa yangi texnologiyalar yoki ijodiy yondashuvlar
orgali bozorda yetakchilik qilishga xizmat qiladi, bu O‘zbekistonda IT sohasi va
startaplar uchun aynigsa muhimdir.

O‘zbekiston bozori o‘ziga xos xususiyatlarga ega bo‘lib, marketing strategiyalarini
ishlab chiqgishda bir gator omillarni hisobga olish lozim. O‘zbek xarid orlari an’anaviy
gadriyatlar bilan zamonaviy trendlarni uyg‘unlashtiradi, masalan, mahalliy taomlar va
milliy liboslarga talab yuqori bo‘lsa-da, yoshlar orasida global brendlar ommalashmoqda.
So‘nggi yillarda mahalliy va xorijiy korxonalar o‘rtasidagi raqobat kuchaydi, bu
marketing strategiyalarining moslashuvchan va ijodiy bo‘lishini talab qiladi. Internet va
ijtimoiy tarmoqlarning rivojlanishi bilan ragamli marketing O‘zbekistonda muhim o‘rin
egalladi. Instagram, Telegram va YouTube platformalari orgali reklama kampaniyalari
yuqori samaradorlik ko ‘rsatmoqda.

Samarali marketing strategiyasini shakllantirish bozor tahlilidan boshlanadi, bu
jarayonda SWOT tahlili (kuchli va zaif tomonlar, imkoniyatlar va xavflar) va PEST
tahlili (siyosiy, iqgtisodiy, ijtimoiy va texnologik omillar) orgali bozor sharoitlari
baholanadi. Keyingi bosgichda gisqa muddatli (masalan, savdo hajmini oshirish) vauzoq
muddatli (bozor ulushini kengaytirish) maqgsadlar aniqlanadi. Magsadli auditoriya, ya’ni
mahsulot yoki xizmatga gizigadigan asosiy mijozlar guruhi belgilandi. Tanlangan
strategiyaga asoslanib, reklama, targatish va narxlash rejasi tuziladi. Nihoyat,
kampaniyalar samaradorligi doimiy tahlil gilinadi va zarur hollarda strategiya gayta
ko‘rib chiqiladi.

Marketing strategiyalarini joriy etishda bir gator muammolar mavjud. Marketing
sohasida tajribali mutaxassislar soni cheklangan, bu esa strategiyalarni samarali amalga
oshirishni qiyinlashtiradi. Kichik va o‘rta korxonalar marketing kampaniyalari uchun
yetarli byudjet ajrata olmaydi. Bozor va iste’molchilar haqida to‘liq ma’lumotlarning
yo‘qligi tahlil jarayonini murakkablashtiradi.

Strategik  boshgaruvda  marketing  strategiyalari  korxonaning bozordagi
muvaffaqiyatini ta’minlashda muhim ahamiyatga ega. O‘zbekiston sharoitida ushbu
strategiyalarni samarali qo‘llash uchun mahalliy bozor xususiyatlarini hisobga olish,
ragamli platformalardan foydalanish va doimiy tahlil olib borish zarur. To‘g‘ri ishlab
chigilgan marketing strategiyasi korxonaga nafaqat mahalliy, balki global bozorda ham
raqobatbardosh bo‘lish imkonini beradi.
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