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O‘zbekistonda sanoat tarmogqlarini barqaror rivojlantirishda davlatning roli, birinchi
navbatda, makroiqtisodiy barqarorlikni ta’minlash maqsadida milliy iqtisodiyot
tarmogqlarini tartibga solish, sanoat tarmoglariga ta’sir etuvchi tashqi salbiy omillarni
bartaraf etish, eksportni r. i
mexanizmlarini * kivoj
huquaiy |
tartibga solil
Iqtisodiy

ligga tortishda imtiyozlar berish, moliya-kredit
n iborat. Bu jarayonlar bevosita gonuniy-
rishlarga asoslangan holda davlat tomonidan

lari va rivojlanishning zamonaviy bosqichi yengil
sanoat tarmoq shqarishni alohida tadqig qilishni talab qgiladi. Zero
xalgaro maydondagi yengil sanoat sohasida ragobatning ham keskinlashuviga, har bir
mamlakatning xalqaro mehnat tagsimotidagi o‘z mavqgeini mustahkamlash uchun
kurashishning kuchayishiga ham ta’sir ko‘rsatadi. Bu borada mamlakatimizda mazkur
sohaga ragamlashtirishning tadbiq etilishi, in pyalarni  keng jalb qilish,
tadbirkorlarni moliyaviy rag‘batlantirish va tartibg izmini takomillashtirish,
samarali boshgaruv orgali davlatning Yengil san jlantirish bo‘yicha
amalga oshirayotgan chora-tadbirlarini takomillas Itirilgan  ilmiy
izlanishlarga alohida e’tibor garatilmoqda.

1 sifatida, mehnat
shda muhim ahamiyat

O‘zbekistonda yengil sanoat iqtisodiyotning muhim ta
sig‘imkorligi yuqoriligi bilan aholi bandligi muammosini
kasb etadi. Mamlakatda to‘qimachilik, tik igirish, trikotaj, poyabzal,
ipakchilik sohalarida 15 mingga yaqin yirik va kic nalar, shuningdek, 400 dan
ortiq qo‘shma korxonalar faoliyat yuritmoqda. Tarmogda 200 mingdan ortiq kishi band.

O‘zbekiston yengil sanoati ko‘p tarmoqli industrial majmua bo‘lib, tarkibida 17 xil
tarmoq, ya’ni to‘qimachilik, trikotaj, tikuvchilik, ipakchilik, ko‘n - poyabzal,
chinnisozlik va boshga tarmoglar mavjud.
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Jadval 1. Yengil sanoat korxonalarining asosiy ko‘rsatkichlari (2019-2023)"°

"\

Ko’rsatkichlar 2019 202 202 202 202 O’sish,
1 %
Ishlab chigarish (trin 42.5 45.8 52.3 58.7 64.7 52.3
so‘m)
Eksport (min $ 1850 192 215 242 262 41.8
0
Yangi korxonalar 245 278 312 345 387 58.0
soni
Bandlik (ming kishi) 485 512 545 573 598 23.3
-l

So‘nggi besh yil ighidaiyengil sanoatda sezilarli o‘zgarishlar kuzatildi. 2019-2023-

yillar oralig‘ida ishlab chiqgarish hajmi 52,3 foizga oshgan bo‘lsa, eksport hajmi 41,8
foizga o‘sg"c‘t.n;_Bu davr mobaynida sanoatga 3,2 milliard AQSh dollari miqgdorida
investitsiya j_gi!lb qilinib, 34 mingta yangi ish o‘rni yaratildi. Yangi korxonalar soni 245
tadan 387 tag_acha oshdi, sohada band aholining soni esa 485 ming kishidan 598 ming
kishiga yetdi. w \

Har bir sanoat sohasi jadal globallashuv sharoitida barqaror rivojlanishni ta’minlash
uchun samarali marketing tashkilotiga ehtiyoj sezadi. Aynigsa, yengil sanoatda iste’mol

mahsulotlarini  yaratish va  ularni

strategiyalarining ahamiyati kattadir.
Yengil sanoat mahsulotlari ishlab chigaruvchi

olib borish jarayonida e’tibor qaratishi lozim bo‘lga

bozorda ilgari surish bo‘yicha marketing

marketing tadgiqotini

sanoat mahsulotlari bozor kon’yunkturasidagi o‘zgarishi;
iste’'mol  xususiyati va iste’molchilarning o‘zgarish
auditoriyaning segment xususiyatlari; bozorda shakllangan ass
reklamani tashkil qilish jarayonlari; Yengil sanoatlarga
tebranishlar dinamikasi; raqobat muhiti va kor

Marketing faoliyatining yo‘nalishlari, albatta bozo

nsiyalari; maqsadli
nt kengligi, sotish va
alab, taklif va narxning
rdagi o‘rni kabilar.
ojlanganlik darajasi, undagi
raqobat intensivligi, tegishli tovarlar va xizmatlar bilan mashg‘ul bo‘lgan firmalarning
katta-kichikligi, marketing axborot tizimlarining shakllanishi va boshga omillarga
bevosita bog‘liq. Marketing tadqiqotida asosan axborot katta rol o‘ynaydi. Dastlab bozor,
xaridor, ragobatchi va mahsulot xususidagi axborotlarni kerakli shaklga jamlash va
axborotlarni tartibga solish, ulardan o‘z o‘rnida foydalanish va ularning yangilanib, boyib
turishini ta’minlash muhim ahamiyatga ega.

Yugorida bayon etilgan marketing konsepsiyalari va ularni amalga oshirish usullari,
shakllari korxonalarning marketing strategiyasini to‘g‘ri va aniq shakllantirish uchun
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muhim omil hisoblanadi. Yengil sanoat mahsulotlari bozorini tadqiq gilishning usul va
shakllar sohaning o‘ziga xos xususiyatlariga qarab qo‘llaniladi.

Yengil sanoat mahsulotlari bozorida marketing tadgiqotlarini tashkil etishdagi
elementlarning o‘zaro bog‘ligligidan kelib chiqib, mamlakatimiz Yengil sanoatlar bozori
sub’ektlarining bozor faoliyati to‘g‘risidagi bilimlari zamonaviy marketingning muhim
goidalariga asoslanishi lozim. Buning uchun esa, marketing, marketing tadgiqotlarini
o‘tkazish uslubiyati to‘g‘risida chuqur tasavvurga ega bo‘lish talab etiladi.

Yengil sanoat mahsulotlari assortimenti tarkibi, iste’molchilar extiyojlarini
o‘zgarishini aniqlash, urf-odatlari va yana boshga ko‘plab xislatlarini o‘rganish va shu
asosda ularni guruhlashtirish orgali anig magsadli bozor segmentlarini shakllantirish va
rivojlantirish korxonalar uchun zarur ]arayon hisoblanadi. Chunki iste’molchilarning
ehtiyojlarini qondirish y: vositalari asosida bozorni segmentlarga ajratib
o‘rganish tamoyi ing uchun ham marketing tadqiqotlaridan

foydalanga ajratib o‘rganish tamoyillariga tayanish va shu

orqali of
ehtiyojlarini
uchun mahsulot

tlarni aniqlash va shakllantirish, iste’molchilar
ngan strategiyalarga tayangan holda har bir segment
a sotish zaruriyatini tug‘diradi.
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